Tumblr : pour communiquer hors
des codes habituels

Royaume du Gif animé, Tumblr est une plateforme de microblog permettant de
publier de maniere ultra-simple. Tumblr utilise la mécanique utilisée sur Twitter
permettant a chaque utilisateur d’étre alerté quand un des blogs auquel il est
abonné poste un contenu texte, une citation, un lien, une photo, un son ou une
vidéo et inversement de diffuser chacune de ses propres publications aupres de
ses abonnés Tumblr.
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1. Tumblr connait un énorme succes avec 420 millions d’utilisateurs actifs
(Janvier 2015) notamment auprés des moins de 25 ans avec des millions de
blogs créés.

2. Tumblr est tres simple d’utilisation et permet de monter un blog en quelques
minutes.

3. La fonctionnalité « Reblog » permet a la maniere du « Retweet » sur Twitter et
du « Share » sur Facebook d’assurer la viralité des publications. Le reblogging
permet également d’utiliser blogger comme un outil de curation de contenus.

4. Tumblr est ideal pour des opérations de marketing viral courtes dans le temps
ou pour diffuser du contenu un peu plus fun que d’habitude autour de sa marque.
5. Malgré sa simplicité d’utilisation, Tumblr est personnalisable notamment au
niveau du design de votre page et dispose d’'un éditeur Html. Enfin, Tumblr donne
la possibilité d’utiliser un nom de domaine plutét qu’une URL Tumblr permettant
ainsi d’utiliser la plateforme comme un CMS simplifié.
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6. Tumblr dispose de son propre programme de publicité permettant de propulser
vos publications Tumblr aupres de la communauté.

7. Les publicités sur Tumblr sont désormais diffusées sur 'ensemble du réseau
Display de Yahoo, faisant de vos publications de véritables publicités natives.

8. Tumblr propose en paralléle un outil statistique pour mesurer les retombées de
VOS campagnes payantes.

Tumblr rest ac

1. Les marques souhaitant communiquer de maniére décalée avec un public plus

jeune et trendy.
2. Les entreprises B2C voire B2B souhaitant faire des coups et jouer avec la

viralité.
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